@43%» REGIONE ‘\p. SU,p & V'5"1azio-com
89 (AZIO s “glazid

ETERNA S(oPERTA

‘FRANCIg

N-OIZV1 136

N
o

| 4
DMO FRANCIGENA SUD NEL LAZIO 32/‘

UN PONTE TRA ORIENTE ED OCCIDENTE




Obiettivi Generali:

 Dare un identita
precisa al tratto laziale
del sud della
Francigena

o Attirare nuovi flussi
turistici

e Sostenere | territori

* Proporre un turismo
sostenibile
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Obiettivi Specifici:

« Georeferenziare i tracciati
e i punti di interesse

« Destagionalizzare i flussi

* Proporre un prodotto
turistico riconoscibile

« Creare pacchetti vendibili
anche on line

« Aumentare la visibilita sui
social

« QOrganizzare le tappe

(percorsi-timbri-accoglienza)




Due Ambiti territoriali come definiti dal piano turistico triennale della Regione Lazio
Castelli Romani- Monti Lepini

Partner privati: Amministrazioni pubbliche partner:
DEILA DEL PROGETT PARTNER PUBBLICI « Associazione gruppo dei dodici ¢ Albano Laziale
Associazione Gruppo dei Dodici AMMINISTRAZIONI . . ’ . °
e o TR W Adgunc pazisie « Associazione I'asino e la nuvola gas_te' Gandolfo
PARTNER PRIVATI B WO T . . .
MR Associazione L’Asino e la Nuvola i":):"i(l lolf o ASSOCIaZIOne Onorato II Caetanl orn .
Giastel C};‘n Associazione Onorato Il Caetani g, 4 . I Fondl
2y Consorzic ENOLAN Fore  Consorzio Enolan - Eormia
haro Ly Ll it i +  Green Coppola Driver + Marino
o SN Spirit of Travel by Travel Store i(&)l’n[:” ° Promotours snc . Monte San Biagio

e e s, Spirit of travel by travel store  + Nemi
\nnivlngu(liblumli J Norma

« Parco Regionale Appia Antica
* Parco regionale Monti Ausoni

e lago di Fondi

*  Priverno

* Sermoneta
« Sonnino

*  Velletri




Interventi proposti:

* Informatizzazione del tracciato

« Creazione info multilingue raggiungibili con
Qrcode

« Creazione rete di accoglienza

« Organizzare tappe

* Indicizzazione dei punti di interesse e
predisposizione della segnaletica

« Organizzazione logistica per trasporto bici-
zaini-valige

« Organizzazione rete per «timbri di tappa»

« Allestimento piazze di partenza e arrivo

» Campagna pubblicitaria web e social

» Organizzazione della struttura di
coordinamento permanente .|

» Organizzazione e vendita pacchetti

integrati (soggiorno+attivita)
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LA VIA FRANCIGENA
nella Macro Regione Alpina

THE VIA FRANCIGENA
in the Alpine Macro-region

AULLA » SARZANA * MASSA

via
Francigena
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Project Steps

FINISH

Co.m.volge?re !e Reperire ed Realizzare i Pubblicizzare
Amministrazioni e le uniformare le supporti e su web,
Imprese, creare un informazioni materiali vendere |
soggetto pubblico turistiche pacchetti
privato

- Install : AR}
Georeferenziare Creare nstallare quanto CAMMB R:g»

il tracciato manifestazioni di prodot’Fo
interesse per contrattualizzare

elezionare i servizi con tour
e le attrattivita operator




